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Tekstilna, odjevna i kozarsko preradivacka industri-_
ja u BiH posjeduje kapacitet, ugled, iskustvo, vjestinu'.
radne snage, dugu tradiciju - i mogucnost za dalje
progirenje svojih kapaciteta. Njen ugled do ‘90-tih go-
dina bio je medunarodnog karaktera i oslikavao Vehk1
uspjeh te industrije na na51m prostorlm"a e

O bosanskohercegovackoj t'radicj,]'i govori pq_dafak da" 't _" -
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Prosjecna mjesecna isplacena neto plata po

zaposlenom:
Neto placa
Podrucje i oblast 2015 2016
Proizvodnja tekstila 371 403
Proizvodnja odjece 333 375
Proizvodnja koZe i 349 390
srodnih proizvoda

Izvor:Federalni zavod za statistiku
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Struktura zaposlenih:
spolna struktura stin_*osna' i
- zaposlémh strukturd . - e
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RGNS RRTON SR BT RECAT IWRCTERE R
Podrudje i oblast-~ | M. Z. ) godina |- 19-24"{ -25-29 |- 30-34" |- 35-39" 1
Proizvodnja tekstila .| 2.027:{:2:790 {. . 8" 5777 925 |- 709 905
! Wit 3 - : s
Proizvodnja‘odjete - | 1.635 '} -5.627 | ~.12° 876 .| 1.138 | 1.101 |- 990
Proizvodnja kozZe i 2.456°) 4.880_}F. -1 888 1.269° .| 1.185 | 944
srodnih preizveda. - Py it 1
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-'-U_dfp 1z¢v02a ma-usthje tekstﬂa, koz’e i'obuce u ukup-
nom 1zvd;u .Federa.a)e Bosne i;Hercegovine iznosio
_-Glavna 12quna.tr215tg- su: Italija, Njemacka, Poljska;
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Udrﬁ'ien;e za tekstz‘lnu,.kozarsko _prerad]zvacku i gumarsku industriju, P/G KFB:H

specijalne‘autopresvlake pa sve do kucnog tekstila.

U izyoznej .strukturi sektora prednjaci izvoz: obuta;

Qdjeca; sirova kpupna i sitna koza i-koZza kopitara,
" pleterij taterijali, kosulje, donje rublje, specijalne

# autopresvldke.i-Carape.

BH LIDERI

Ono $to bh. tekstilnu industriju na neki nacin izdvaja od
ostalih je njena specificnost i raznovrsnost. Tako da imamo
svoje lidere u proizvodnji rublja, modne Ronfekcije, zastitne
odjece, Rucnog tekstila...

* Lideri u proizvodnji rublja su_Alma Ras i WerkRol
iz Kladnja.
* Lideri u proizvodnji RoSulja su Bontex Maglaj i
Granoff-
*Lideri u proizvodnji Rucnog teRstila su Kanatex
Gracanica i Kana IlidZa.
* Lideri teske RonfeRcije su Fortitudo Travnik, Napredak,
Roji postuju u oRyiru AS Grupacije i Kula Gradacac
* Lideri u proizvodnji zastitne odjece i opreme su HM
Promet 1 Ziko Zavidovidi.
* Lider u proizvodnji specijalisticRog programa
za policiju i vojsku je Koteks Tesan.
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Ukupan ostvareni izvoz FBiH u periodu I-IV 2016 (000KM )iznosio je 1.419.763, dok je uvoz iznosio
2.408.148. Pokrivenost uvoza izvozom 59%.

Tabelarni prikaz izvoza i uvoza tekstilne i kozarsko-preradivacke industrije
u periodu od I-IV 2016.godine:

I1ZVOZ PO SEKTORIMA I ODSJECIMA UVOZ PO SEKTORIMA'I ODS]E_CIMA
Rb. Naziv I-1V.2016, Rb. Naziv ' I-IV.2016,
(000 KM) (000 KM)
1. Odjeéa 116.701 ; Prerdz'vo,tkanine i 171.645 b
2. Obuéa 98972 1K tekstilni praizvodi o
3. Predivo,tkanine i 17.048 204 Odjeca. - . : '8?-465 4
tekstilni proizvodi X v i 3. Koza,krzno i prozvodz od | 87.268. '
4. | KoZa,krzno i proivodi-od 16.551 " : kote i krfna. e bt
koZeikrzna . " x _ 4. .Obuéa * = 59.009-
5. Sirova kg:f:a i krzno. " 16.340 =5, Sirova koZa i-krzno * 11047
6. . Torbe,tasnei +' |-~ 4170 .- 1| 6" Torbefasnei - -} . 6.997
sliéni proizvodi gL slicnt proizvodi - A :
7 Sirova tekstilnd ylakna i f_ . 273 \ it Sirova tekstilna viakna i} .- - 2. 969
. __njihovi otpaci " ". e o e - njihovi otpaci .- A
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Otvaranje novih-pogena, povecan)e pro.lzvodnje .poveean)e izvoza s'to ukona&nici dovodido povecanja zapos-
lenosti dovoljan su poﬁazatel] da se.ovoj gr‘anl -mora posvetiti veca paznja, jer problemissa kojima se susre¢u bh. .-
pr01zv0dac1 su mndgobrOJm 2t -: o -

Prlvredna/G'ospodarska komora Fede_raq]e BiH- -zajedno sa Federalmm ministarstvom energije, rudarstva i
industrije jeizradila Strat-eguu razvoj'a 1ndu-str1;e tekstila, od]ece koze i obuce za-period od 2013:-2023. godlne,

akoja je sastavni dio Stratégije ekonon'iskog razvoja Fed.eracge BiH,

= Akr:].onl.m p].anom prat'} se tdk i -reahzacua pr101'1tetn1h c'11]eva

-'

1 Ui)rave st'yaran-]e uVJeta za‘ _pbnavl}an]e bazné. prmzvodn)e jes pI‘lOI‘ltet broj ® Akcionog plana.2013-2018.go-

= .d'lne D/ G K FBiH i FMERI formirali su Radnu grupu ciji je zadatak da izvrsi analizu trenutnog stanja tekstilne

1nd11§tr.1j & te ,analmra mogucnost1 raZvo;a b-azhe proizyodnje: : ’
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Modna Ruéa Danial S djeluje od 2000. godine, a &

Raosamostalno preduzece od 2004. godine. Osnova-
na je u TeSnju, a prouRancelariju je imalau Saraje- .
VU,

®Danial § je sestrinska firma Rompanije KOFEK,S
d.o.0.Tesanj Roja proizvodi musku i Zensku odjecu
od Roze 1 tekstila, Rao i velik i raznovrstan asorti-
man RoZne galanterie.

Za autenticnost robne marke “DanialS” zaduZen je
kreatorski tim-modni studio Danials. Materijali od
Rojih se izraduju modeli za RoleRciju “DanialS’-a
su visokoRyalitetnii'od najboljifi domacih i stranih
proizvodaca RoZe. Takya RoZa pretocena je uKolek-
ciju “DanialS’” ispunjava i one wajfinije zahtjeve
Rupaca Roji Zele da budu moderni i svjesni svojih
Kvaliteta.

Vrhunski Ryalitet i dizajn imperativ su ove modne
Ruce, a prenosenje elemenata bosanske nacionalne
Rulturne bastine u savremeni modni izraz jedno je
od osobenosti ove Rompanije.

U maju 2016.godine na "’12. sajmu privrede
Tesanj”’, predstavijena je nova kRolekR¢ija Zenskih
torbi " Jeyla’ wNova koleRcija dostupna je u svim
KOTEXKS-ovim poslovnicama.

Dzejla Glavovié, Prva dama u BiH po Rojoj je modni
dodatak dobio ime.

mr— L

"Kada je rijec o torbi, veliki je kompliment za jednu
Zenu da nekj modni Romad nosi njeno ime, a narocito
torba, Roju svaka Zena voli. Torba je izradena od
visoRokvalitetne RoZe Roja se nabavlja u istoj fabrici
u Rojoj kupuge i brend Gucci”.. Istice Rako Ce torbe sa
svojim potpisom rado nositi jer su radene u oblicima
Roje ona voli i preferira, a birala je vrstu i boju koZe

Rako bi svaka dama dobila najkyalitetniji proizvod. .

. =

VIERUVIEMO U:
. “oporavak i prosperitet koZarske industrije,

stvaranje novih Rvalitetnih bosanskih
proizvoda”..

-
-

VRSIMO:

-Otkup RoZe
~Prerada i prodaja sirove RoZe
~Proizvodnja RoZne Ronfekcije i galanterije
~Proizvoduju: o
e  Opreme za sport,.lov i ribolov
e Opreme za policiju ivojsku
. Opreme za security
*  @alisticke opreme ’

i opreme za javni red i mir
*  Motociklisticke opreme
° Zastitne opreme
e  Obuce

Udruzenje za tekstilnu, ko-%arsko—preradjivaéku i gumarsku industriju, P/G K FBiH



Brendiranje novih proizvoda na trzistu

Opsta definicija brenda bi glasila da je brend ime,

termin, znak, simbol ili dizajn ili kombinacija svega
navedenog u identifikovanju roba ili usluga prodavca
i diferenciranju istog od konkurencije.

Samim time kupovina je ve¢ unaprijéd-predodredena,
prije nego je doslo do cina razmjene dobara i'noyved.

Prethodno pozicioniranje proizvoda u, svijesti "PO= -
trosaca dovodi do odluke da li kupiti'proizvod iliné. .=

'

ko Ja vas cuju i pru;m]ete na __prg_zastcen-
.trzzstu “a 4 : 4

ey

“Uspjeh brenda rezultat je njegove autent
stoga ime treba biti kratko, jednostavno, je
zvucno i da se lako izgovori. /
Cilj brendiranja je da se u svijes 083
cepcija da na trzitu ne postoji ﬁ@
vas, te istakne da je on )edlnstven L
vazno zapamtiti da se proces bx d

ne dogada na trzistu pr01zvoda i-ustuga;viec
glavama i sv1]est1 potrosaca E_)a-kle;. 1d@' ' Sta

h(wna pretpostavk; 'p.021.c1_0n1r;;n'}a,.k0}a J'e u)ed.no
1zrok promjene: dotadasnjeg’ nacina razmlsl;an]a u
rketmgu,‘ l,e'.pfomje.na koja’ se. desila; u k.omu'm—
iranju - savt"emenp drustvu Savrem"enr cov]e'k-
ostao’ Je' pre.—komhrﬁqrans 6dnosn0 Prezasiden in-
ormacijanra: Sa ub'rza?n 'r_aZVo;ehl"komtmlkacmmh
| medija (stan:rp_a, radio; FV, Interneh') dnevna'kohcrha
' 1n.formac1) postala Je.d'grom-na "
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% "Kao ppd'rsrea d.om'éa,m plno'l.zvadaama osmlslj'en je projekat Kup‘ujmo 'doméce gradIQH. Cilj !a se”
= u‘habn;-e&t l,zﬂ.anje, ppveca' sv17est i osjecaj vazndsti za kupov[nGm domaci pronz odd.-(jvo svakako moze
rinjelj vdju'réglje,‘.-tehnolpskom unapredenj’u modermj 0j jacan i
g&hav.sﬂ;eﬁeg s;stehrg, v.151h penml_a i shcné ..no da Iij _]c to dovoi]_n '
- -- J. b
E; u i: Mp.le:F e do.iu_;a@h?r&lzuod'laca' kO)'l mogu sambstalnb pokren
it _.-._ .I'po r_;a'iier-!}pf;)u Eurpﬁskg Clelije. %o

¥ f:‘_ Tesko emﬁtl nspj_e§a.n_‘breﬁ.d u z.e'ml)_l gdje se 90% profzvodnjé ___mdustn]e tekstil ‘E vdje
I 2 Inak, lohn-posl

-'
-

|.'_ .
‘-I-_‘ L #
[

:-'

5, hiva 5_,,10 -pos_!,oﬁm.a gdje _plro_,dajemo tj. izvozimo samo zwr ra
ﬁ-n%1 _ﬁﬂ}n,rslreip)e Pl‘olzvodmpg kapg,ateta 1 povecan]a-.
a

o
o |
] [ ]

PG KE;Si-I'-Ii .

lﬁy,’%ﬂzarsﬁ'a.-:)rerad]wacku i gumarsku mdustrz]u,

. r m



Bosna 1 Hercegoving je 5.
zemlja u Europi po jzvozu
obuce.

U 2015. godini
Federaciji BiH proizvedeno
je 7.259.011 pari obuce.

U prvom kyartalu 2016.
godine iz BiH
izvozna vrijednost obuce
veéa od 178 miliona KM

Svedske Rlompe od bosanskog drveta hit u_Americi.

Kompanija Maguba vec Cetiri godine u
maloj opcini Turbe Rod Travnika proizvodi
poznate Svedske Klompe, moderniziranog
dizajna, i plasira ih na trZiste SAQ-a.
Vecina sirovina Roje se Roriste nabavlja se
u BiH, od drveta, Ronca, lepila, jedan dio
postava, Rartonske Rutije i sl.

acanica proizvodi |

menoj, tvornici Roj
preRo 1100 radnika.

| Thema iz Gr
_lcca.1.500 pari obuce™, cca. 300
| pari gornjih dijelova dn

Udruzenje za tekstilnu, kozarsko-preradjivacku i gumarsku industriju, P/G K FBiH



“Zasto uvoziti gotove proizvode iz EU,

w ugraditi ih Rao dio obuée i potom
- | WOl CHEHLIE &

izvoziti u EU” ?

| TERFAT T afarer
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Firma BFM iz Travnika pokfenula je™
novi projekat proizvodnje zadfijif i pred-
njih kapica te unutarnjih tpbanica i
polutabanica — obuclarifia pozna-
to kao ( lub, Rapica, zvicgk tabanica
brandsola i gelenk ) Roji su bitgn sastavni
dio obuce.

Proizvodni kapacitet 10.000 sastavnih
dijelova obuce na dan, $to je omogikilo i
dodatno zaposlavanje preRo 30 radniga.

Ideja je zapocleta prije tri godine
postavlja se opravdano pitanje zasto
uvoziti gotove proizvode iz EU, ugra-
diti ih Rao dio obuce i potom izvoziti u
EV? To moZe biti domali proizvod Roji
je raden od materijala iz EU, po svim po-
trebnim standardima i Rao takav gotov
DOMACI proizvod izvoziti u ugraden
finalni proizvod.

Udruzenje za tekstilnu, koZarsko-preradjivacku i gumarsku industriju, P/G K FBiH



B JBELLIS

Bellissima je prvi ekskluzivni modni bh brend koji s pravom uziva ugled jednog od na)boljlh i na]brze rastucih - -
modnih brendova na regionalnom trzistu. ' :
Osnovna djelatnost je dizajniranje, proizvodnja; te maloprodaja i Veleprodaja muske i zenske modne
konfekcije. i
Glavni cilj poslovanjaje da trzistu ponudi maksimalan omjer cijene i kvahteta, vodeéi pr1 tome. I'acuna ) mod—__
nim potrebama i Zeljama trzista, ali i ostaviti pecat autohtongsti.i orlgmalnostl na 1zrad1 svake Hove :
kolekcije. Ono $to brand s velikim ponosom predstavlja jeste zavidan us.pjeh kole.kcua ko]e potpisuju Vehka :
intena modne scene uFegionu, ali $ire,” -7 % .
Osim dizajna; kojem se poklanjavelika paznja, angazujudi svaki put kvahtetm]l tlrn,modmh d1za]nera, af(cenat
se stavlja i na izbor i kvahtetu- materlgala, koji $yojom paletbm boja i prlrodnoscd upot.pun)u)u dozwlja] svakl
= " put kada obucete neku od]evnu kombm?_a)u. ot et T
s Poslovnd pr-mzvocim obJEkat p@vrs-lne 4000 m>“pored
acfmlmstratlvnog odjela sadrzi-i diza]nerskl studio;

e, modelarnicu;<odjel Za konstruktore 1 prmzvodn]u'

(2 s “Pored ovog_ob]ekta_Belhss1ma ima Siroku mrezu vlas-- -
\ : '.-__ - titihd franéiznih maloprodajnih‘ poslovnica,u.regionu,
Raesa #_."2%to je samo jedan u nizu dokaza uspjesnosti poslovanja
OV, modne kompanije. :

Na)ljepse jene danasnje modne scene.su
1male priliku nesitiBellissiniine modele. To
su'manekenke ko Dzejla Glavowc, Sarah
. Cerkez, Ir'rf_la Smaka, Anja StamenkoVié,
Sandra“Marinovi¢, Marina Pordevi¢, Lisa | .
Loch, Dragana Dujovié,.Merima Rama-

._'danovic’, Ivana® Severinacg: Tina Katanié,

Nina Varga, Petra Dugandzié: gl !
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